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权威传播公信新闻 深情反映大众心声
ZHAOTONG RIBAO特别报道

2026年元旦假期，昭通市以2025/2026富
滇银行云南省城市足球联赛昭通赛区主场赛
事为契机，创新打造“赛事+文化+旅游”融合
发展新模式，整合推出历史文化沉浸式体验、
滇超赛事联动消费、全域景区优惠等 50余项
特色活动，为八方游客奉上一场兼具体育激
情与人文风情的假日盛宴，全面激活文旅消
费市场，进一步提升昭通文旅品牌吸引力和
城市美誉度。

绿茵赛场燃激情，文旅融合添活力。在
元宝山城市体育公园足球场，滇超联赛的激
烈角逐点燃了整座城市的热情。赛场上，球
员们脚法精湛、攻防兼备，每一次射门都引来
阵阵欢呼；看台上，来自各地的游客与本地球
迷齐聚一堂，呐喊声、助威声此起彼伏，大家
都沉浸于绿茵激情与城市活力的交融之中，
尽享足球运动带来的快乐。

“第一次来昭通看球，没想到氛围这么
好！比赛精彩刺激，现场还有特色美食和民
族歌舞表演，特别值得，下次再带家人来！”来
自四川泸州的游客黄仁强难掩兴奋地说道。
他坦言，这趟旅行不仅圆了看球梦，游览了昭
通古城，还到大山包观赏了黑颈鹤，深度体验
了昭通的历史文化与自然风光。

一场赛事带火一座城。为推动体旅深
度融合，让游客在观赛之余尽享昭通之美，
昭通市文旅部门精准施策，推出一系列诚意
满满的惠民举措。“结合滇超联赛昭通赛区
主场赛事，我们联动全市 A 级景区，对持滇
超联赛门票的观众推出优惠政策：其中 3 个
景区门票享五折优惠，其余景区门票免费。”
昭通市文旅局资源开发科工作人员曹喜田
介绍，这一政策有力撬动了旅游市场，吸引
更多游客走进昭通的山水之间，感受这座城
市的独特魅力。

赛事引流的虹吸效应，不仅体现在景区
客流的攀升上，更带动了餐饮、住宿、娱乐等
相关产业的协同发展，为文旅消费市场注入
强劲动力。

“针对外来游客，我们推出了八五折住宿
优惠活动，元旦期间房间全部订满。”拾光民
宿店员笑着说，“来自各地的游客让民宿充满
了烟火气，我们的热情服务，让游客感受到昭
通人的淳朴与真诚。”

永宏水上娱乐城则瞄准游客多元化需
求，推出“住宿+餐饮+温泉”一站式度假套
餐。“无论是赛后想要放松身心的球迷，还
是举家出游的游客，都能在这里享受温暖
舒适的假期体验。”永宏水上娱乐城店员唐

雨烟说。
除了实打实的优惠政策，昭通市还精心

策划了一系列特色活动，让赛事与文旅的融
合效应持续发酵。据昭通市文旅局局长王昌
庆介绍，为了让群众度过一个欢乐、祥和、喜
庆的元旦佳节，在市委、市政府的推动下，市
文旅局牵头开展全市全域联动活动，内容丰
富、亮点纷呈。

在文艺演出方面，全市统筹开展 50余项
活动，昭通中心城市的昭通古城、元宝山体育
场、吾悦广场、会展中心新剧场等场所好戏连
台，民族歌舞、非遗展演、民俗活动轮番上演，
让游客沉浸式感受昭通的文化魅力；在赛事
联动消费方面，在会展中心内设立展区，集中
展示昭通各地的景区景点、非遗产品和农特
产品，方便滇超联赛观众选购，把昭通味道带
回家；在惠民福利方面，推出“六免活动”，市
外游客可免费品尝昭通苹果、天麻炖乌骨鸡、
苹果酒、油糕等 6种特色小吃，让舌尖上的诱
惑成为留住游客的重要抓手；在区域协作方
面，组织川渝地区 106 名旅行社代表走进昭
通，考察景区景点、观看滇超联赛，深化合作
交流，助力引进更多川渝游客；同时，推出“昭
通人看滇超、游昭通”系列活动，联合航旅集
团打造 10余条精品旅游路线，组织各县（市、

区）群众走进昭阳城区，看球赛、赏美景、感受
城市发展变化。

“举办这一系列活动，一方面是为了持续
放大赛事与文旅消费的叠加效应；另一方面
是为了让更多人知道昭通、了解昭通、走进昭
通，感受昭通的自然之美与人文之美。”王昌
庆表示，热诚欢迎全国各地的游客前来昭通，
邂逅一场山水与文化的浪漫之约。

门票联动政策的实施，有效延长了游客
的停留时间，提升了文旅消费能级；丰富多彩
的特色活动，让体育赛事与文化旅游实现了
双向奔赴。如今的昭通，正以赛事为突破口，
将文化符号与旅游场景深度融合，推动“一时
流量”向“长效经济”转化，为城市高质量发展
注入源源不断的新动能。

据统计，元旦期间，全市累计接待游客
50.54万人次，实现旅游总花费 4.16亿元。此
次“赛事+文化+旅游”的创新实践，不仅实现
了体育激情与旅游休闲的完美融合，更探索
出一条文旅产业转型升级的新路径，为昭通
打造全域旅游目的地写下了生动的注脚。未
来，昭通将持续深化“赛事+文化+旅游”融合
发展模式，不断丰富产品供给、优化服务品
质，让这座“云南北大门”以更加开放、自信的
姿态，迎接四海宾朋。

2026年元旦佳节，昭通元宝山城市体育
公园主体育场内人声鼎沸、激情澎湃，滇超联
赛的激烈角逐点燃了冬日热情。与赛场热度
同样高涨的，是来自川渝地区106家旅行社代
表组成的考察团的探访热情。在为期 4天的

“看滇超·游昭通”深度体验活动中，考察团循
着赛事足迹，遍访水富、盐津、大关、昭阳等地
核心景区，在感受绿茵激情与山水灵秀的同
时，与昭通文旅部门共商合作大计，为滇川黔
渝区域文旅融合发展注入新动能。

赛事引流，让体育热度转化为文旅流
量。“比赛太精彩了！现场观众的热情完全感
染了我们。”站在元宝山体育场内的看台上，
四川省旅游协会酒店与会展旅游分会副秘书
长夏文一边拍摄赛场画面，一边感慨地说。
他坦言：“将体育赛事与旅游体验相结合的模
式极具吸引力，接下来，我们要把这种创新玩
法融入旅游产品设计，吸引更多川渝游客走
进昭通。”

此次活动是昭通践行“以赛促旅、以文塑
旅”发展理念的生动实践，更是落实《旅居昭通
三年行动计划（2025—2027）》中“培育体育旅
居”重点任务的具体举措。昭通精心策划“观
赛+游览”联动线路，将滇超联赛的核心场景与

沿线文旅资源精准衔接，让考察团在赛事间隙
深度领略昭通的历史文脉与自然之美。

在昭通古城，青瓦屋面与雕梁画栋交相
辉映，明清格局的街巷肌理间藏着“锁钥南
滇，咽喉西蜀”的过往。考察团成员漫步于青
石板路上，在古城墙与老宅院间感受历史与
当代的交融。“这里曾是清朝商帮的聚集地，
也是云南汉文化的重要发源地，这样的历史
底蕴对川渝游客极具吸引力。”四川心智远国
旅负责人向朝凯拿着相机记录不停，言语间
满是认可。

据昭阳区文旅局相关负责人介绍，邀请
川渝旅行社代表实地考察，就是为了让他们
全方位地了解昭通的文旅资源禀赋，通过其
专业视角打造精品线路，让更多川渝朋友认
识昭通、走进昭通，体验昭通的人文之美、自
然之美与民族风情。

历史遗迹与自然奇观的双重魅力，让考
察团频频点赞。在盐津豆沙关，考察团沿五
尺道溯源，探访观音阁、石门关、唐袁滋题记
摩崖石刻等遗迹，近距离领略僰人悬棺的神
秘奇绝。“这里历史文化厚重，地形地貌独特，
绝对是值得深度挖掘的旅游宝藏地。”四川太
平洋国旅负责人冉光均当场表态，将把盐津

县豆沙关作为川渝市场推广的重点景区。
大关黄连河的云雾仙境展现了昭通的生

态之美。考察团穿行于对歌瀑、水帘长廊间，
瀑布声与鸟鸣声交织成韵，雨雾中黄连河的
喀斯特地貌更显婉约灵动。“这里交通便利，
温泉资源独特，加上高负离子的生态环境，非
常适合开发康养旅游项目。”成都建发国旅总
监谭迎秋的判断，精准契合昭通打造“昭鲁避
暑”“巧家避寒”两大度假旅居品牌的规划方
向。在西部大峡谷，听闻温泉出口温度高达
86℃时，代表们纷纷驻足拍照，对昭通温泉度
假产品的开发潜力充满期待。

实地体验之外，务实合作成为此次活动
的核心落点。1月 4日召开的座谈会上，昭通
市文旅部门相关负责人与川渝旅行社代表围
绕线路设计、客源互送、宣传推广等关键议题
深入探讨，达成多项初步合作共识。根据共
识，双方将依托昭通“大山大水大峡谷”的资
源优势和川渝庞大的消费市场，重点开发“赛
事观赛+历史探秘”“生态康养+温泉度假”等
主题产品，推出定制化跨省旅游线路。

“看滇超·游昭通”是昭通深耕川渝客源
市场的关键一步。昭通市文化和旅游局相关
负责人表示，当前，昭通正迎来文旅产业发展
的黄金机遇期，也为广大旅行社伙伴搭建了
广阔的合作舞台。昭通正全力推进餐饮服务
品质升级、住宿产能倍增、景区提质扩容等七
大行动——新增大批酒店民宿床位，完善景
区配套设施，打造“一城、一山、一址、一江”核
心品牌，推出生态康养、红色研学、乡村体验
等多元特色文旅产品，以满足不同客群的多
元消费需求。

昭通构建起“季度有主题、月月有活动、
周周有动态”的文旅活动矩阵：翼装飞行、城
市足球联赛等国际国内赛事精彩迭出，苹果
嘉年华、非遗文化节等特色活动轮番上演，

“昭昭有戏”演出季、“昭通之夜”休闲季等新
兴文旅业态持续升温。无论游客何时到访，
都能邂逅独一无二的精彩体验，这也为旅行
社招揽客源提供了源源不断的动力。

此次“看滇超·游昭通”活动，不仅让川渝
旅行社代表摸清了昭通文旅资源的“家底”，
更搭建起区域合作的桥梁。随着一系列体旅
融合举措的落地实施，昭通正以赛事为笔、山
水为卷，奋力书写滇川渝文旅融合高质量发
展的新篇章，让“有一种叫云南的生活”在昭
通焕发独特魅力。

1月 4日，“看滇超·游昭通”川渝
百家旅行社考察活动迎来高潮，昭通
市组织召开专题座谈会，市政府及市
文旅部门相关负责人与106家川渝旅
行社代表，围绕“引客入昭”主题，结
合实地考察见闻展开深度交流。会
上，川渝旅行社代表结合多年区域协
作经验，就昭通文旅资源开发提出务
实建议。
气候经济的“冷思考”与“热呼应”

窗外寒意袭人，室内暖意融融。
座谈会现场，与会宾朋各抒己

见，川渝旅行社代表围绕昭通夏季凉
爽的气候禀赋展开热烈探讨。数据
是文旅发展的生动注脚，更印证了昭
通对川渝市场的强大吸引力：2025年
1 月至 8 月，昭通市累计接待游客
4298.05万人次，实现旅游收入 351.25
亿元，其中川渝游客占比超70%；旅居
15天以上的深度游客达 29.6万人，位
居全省第四，“昭通清凉生活”品牌获
央视点赞。这一亮眼成绩的取得，离
不开区域协同发展的强劲赋能，也让
昭通对深化川渝文旅合作充满期待。

“2026年渝昆高铁通车、新机场投
用后，昭通将迎来文旅发展的历史性
机遇，但‘酒香也怕巷子深’，我们亟需
旅行社这座桥梁，把昭通从‘途经地’
变为‘目的地’。”座谈会上，市政府相
关负责人的恳切表态，道出了昭通文
旅发展的迫切需求与开放姿态。

昭通将全力优化旅游动线设计，
完善“吃住行游购娱”全链条配套服
务，强化宣传联动，与川渝旅行社共
建客源互送长效机制，让“路过”变成

“留下”，让“打卡”成为“回头”。这一
发展愿景，迅速引发在场川渝旅行社
代表的强烈共鸣，一场围绕资源开
发、产品打造、服务提升的头脑风暴
就此展开。

站在旅行社经营角度，选择昭通
就是选择商机、选择未来。重庆携程
国际旅行社门店经理张宜坪的发言
直奔主题，引来现场代表阵阵点头。
她当场亮出具体产品规划：“我们计
划打造中高端的‘自然疗养+人文静
养+温泉康养’产品体系，重点开发 7
天左右的小包团行程，依托昭通避暑
康养、温泉旅居、生态洗浴三大核心
优势，串联西部大峡谷、邵女坪、黄连
河风景区、大山包等特色景点，打造
专属川渝市场的精品旅游线路。”

针对庞大的康养市场，四川太平
洋国际旅行社负责人冉光均也底气
十足：“我们手上的老年会员规模达
60万+，通过康养主题宣传，完全有能
力为昭通带来稳定的客源。”

话音刚落，现场便掀起“热呼
应”——多家旅行社代表纷纷表态，
愿与昭通文旅部门深度携手，针对川
渝市场定制推出“康养体验团”，并借
助川渝本地新媒体矩阵，把昭通气候
旅游品牌的声量全面打响。

资源盘活的“破”与“立”
气候经济的独特优势成为座谈

会首个热议的焦点。“成都热得像蒸
笼一样时，在昭通晚上睡觉还要盖棉
被。”四川美途众合康养旅游有限公
司总经理夏文的话语直白而生动。
他坦言，昭通夏季 20℃的天然空调、
巧家冬季 23℃的恒温暖冬，精准契合
当下大众康养游和体验式旅游的市
场需求。夏文分享的一组数据颇具
说服力：其公司旗下的 60万+银发会
员中，超过 70%曾咨询过昭通相关避
暑线路。

与此同时，夏文也点出了昭通康
养旅游发展的痛点：“2025年，我们将
鲁甸500套安置房改造为避暑民宿，接
待了5万人次，但临时改造的安置房接
待能力严重不足，很多客人因订不到
房而遗憾放弃。”针对这一问题，多家
旅行社代表达成共识，建议昭通加快
闲置资产盘活改造，开放更多闲置公
租房、养老机构资源，由旅行社参与投
资改造运营，转化为避暑住宿资源；尤
其希望公建民营的养老中心在每年
6—8月推出短期合作，缓解住宿供应
不足的压力。对此，市政府相关负责
人当场回应，计划对接四川投资商或
统筹自有资金投资，对昭通闲置房产
资源进行整体规划与改造升级，让优
质住宿资源匹配旺盛市场需求。

资源如何变现？“讲故事”的能力
成为川渝旅行社代表们关注的核
心。“昭通缺的不是资源，而是讲故事

的能力。”重庆丹
尼斯企业营销策
划有限公司总经
理张勤勤的发言
掷地有声。她以
盐津豆沙古镇为
例：“五尺道上的
马蹄印比史料更
有说服力，若能
开发‘古道剧本
杀’，让游客沉浸
式 体 验 商 帮 文
化，客单价至少
提升3倍。”

张 勤 勤 结
合 自 身 成 功 经
验提出“景区剧
本杀”方案：“昭
通的红色文化、
古 道 历 史 都 是
绝 佳 素 材 。 我
们 在 重 庆 废 弃
景区打造的‘民
国 风 云 剧 本 杀
’，单日客流稳
定在120人。”这一创意提议得到参会
者的广泛响应与认同。

西昌黑土地会展有限公司总经
理王玲补充道，仙女湖景区适合打造
高端疗休养和户外拓展项目，铜锣坝
可植入乡村生活体验；大山包的云海
资源独具优势，四季可见且观赏便
利，加之昭通独特的生态资源，还可
开展珍稀动植物实地考察项目；豆沙
关的古步道是为数不多的现存仍在
使用的古道，这一独特卖点值得重点
推广。

座谈会上，兼具国际视野的建言
让参会者的思路豁然开朗。北京第
七灵感文化传播有限公司执行董事
蒋海南分享了一个有趣的细节：“在
伦敦推广会上，有欧洲游客把大山包
云海误认为瑞士风光。”这让他看到
了昭通文旅的国际潜力。他提议，昭
通应建立多语种素材库，用好50国免
签政策，让昭通苹果和天麻跻身国际
游客的必购清单；同时建立系统的国
际推广体系，通过社交媒体和国际渠
道提升昭通知名度，讲好特色产品背
后的文化故事，借助政策红利吸引国
际游客，让目标客群不仅认识昭通，
更向往来昭通旅游、购买特色产品，
真正带动旅游经济高质量发展。

政企协同共拓客源市场

针对代表们的心声与诉求，昭通
给出了实打实的回应。“旅行社的核
心需求，无非是有竞争力的产品、有
保障的服务、有回报的市场。这三
点，昭通都能稳稳接住！”市政府相关
负责人的话语掷地有声，当场释放重
磅政策信号：市委、市政府即将出台
一系列扶持政策，专项设立旅行社引
客入昭激励奖补政策，不管是团队
游、过夜游还是研学游，都有明确的
奖补标准。

不仅如此，昭通已建立健全旅游
服务快速响应机制，涉旅投诉 5分钟
内快速响应、限时办结，全力守护游
客合法权益；同时，从严规范旅游市
场秩序，严厉打击哄抬物价、价格欺
诈等行为，坚决维护良好旅游环境。

“我们真诚希望以此次‘看滇
超・游昭通’川渝百家旅行社考察活
动为契机，与川渝各地旅行社建立稳
定的合作关系，共同开拓客源市场，
实现资源共享、客源互送、利益共赢
的旅游合作新局面。”市文旅局相关
负责人说。

市政府相关负责人从6个方面勾
勒出昭通文旅发展的清晰路径：将从
景区提升、线路策划、企业入驻、客源
引流、政策制定、旅居打造等方面系
统推进，重点对接川渝等核心客源市
场，通过赛事、演艺、研学等多渠道引
流，目标是建设滇川黔渝文化旅游合
作区，实现从过境地向旅游目的地的
根本性转变。

3 个多小时的座谈，思想碰撞不
断，共识持续凝聚。这场座谈会，不
仅是一次“引客入昭”的精准对接，更
是昭通文旅深耕区域合作、迈向高质
量发展的新起点。在渝昆高铁即将
通车的时代机遇下，昭通将以此次合
作为契机，以更开放的姿态、更优质
的产品，全力书写滇川黔渝文旅融合
发展的新篇章。

赛事搭台 文旅唱戏 文化赋能
——昭通元旦假期文化活动侧记

记者 莫 娟

以赛为媒激活川渝客源市场
——川渝百家旅行社探路昭通“体旅融合”新路径侧记

记者 莫娟
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古城挑水巷的沉浸式巡演古城挑水巷的沉浸式巡演。。记者记者 张广玉张广玉 摄摄广东会馆的戏曲表演。 记者 张广玉 摄

昭通文庙游客如潮。 记者 张广玉 摄


