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权威传播公信新闻 深情反映大众心声
ZHAOTONG RIBAO假日生活

10月的第一缕阳光洒向乌蒙山脉，昭通古
城在青砖黛瓦间苏醒。晨光中，800面五星红旗
与清代建筑的法式窗棂相映生辉，马蹄声从抚
镇门传来——《遇见昭通之古城风云》沉浸式巡
游以穿越时空的仪式感，开启了为期8天的国庆
盛典。昭通古城作为茶马古道上的重要驿站，
正以文化为舟，载着八方来客驶入历史与现实
的交汇处。

第一幕：八日华章·活动经纬
10月 1日，清晨的薄雾尚未散尽，古城街巷

已开始人潮涌动。成都游客黄维一家在云兴街
的石板路上艰难穿行：“民宿提前3天就预订了，
在停车场转了半小时才找到车位。”非遗剪纸摊
位前，孩子们举着刚剪出的五角星雀跃奔跑，镜
头记录下的不仅是旅行见闻，还是一个家庭与
历史对话的瞬间。

下午1时，抚镇门广场驼铃震响。王家商帮
的“大掌柜”扬鞭前行，数十名伙计牵着驮满货
物的马匹重现马帮传奇。队伍行至箭道广场
时，士兵操练的呐喊声与挑水巷“卖糖人”的吆
喝声交织，清末民初的市井图景在游客面前徐
徐展开。据文旅部门统计，仅10月1日上午，昭
通古城人流量就突破2万。

下午3时开始的群众文艺展演，在《中国美》
手鼓舞中拉开帷幕，19个节目接连上演。当《祖
国万岁》的旋律响起，台下观众纷纷举起手机拍
照，点点星光与古城灯火连成一片。与此同时，
李氏支祠内的《柯四先生》花灯剧座无虚席，演
员与观众共唱《桃花朵朵开》的场景，成为许多
人共同的欢乐记忆。

10月 2日，箭道广场的乐队专场音乐会上，
集装箱乐队以《千千阕歌》唤醒集体记忆，痴啤
乐队原创曲目《大山瑶》则展现独特民族风情。
台下的观众随节拍摇摆，印证了经典与潮流从
来不是对立命题。

迟家大院的非遗展区另成天地。甲马拓印

台前，重庆游客李女士带着孩子将“文运昌隆”
图案仔细压印在宣纸上：“这些老手艺在博物馆
只能远观，现在能亲手制作，孩子说比游戏机更
有趣。”

10月 3日，在陕西会馆里，老艺术家正握着
孩童的手书写“国泰民安”。洒金红纸上的稚嫩
笔迹与馆内《乌蒙秋韵》水墨画形成时空对话。
管理员指着陕西会馆修复前后的对比照片感
慨：“过去梁柱朽坏得快要坍塌，现在成了居民
下棋的‘后花园’。”

正午的挑水巷里，油糕饵块摊主李大姐的
铲勺翻飞。“老宅改造成商铺后，守着家门就能
赚钱。”她开心地说道。隔壁小肉串摊位的炭火
映红游客的笑脸，市井烟火与文物修复在此达
成微妙平衡。

10月 4日，当李氏支祠内《壹根扁担》第 38
场加演落幕时，25岁的主演孔德虎仍沉浸在角
色中。该剧从 1.0到 3.0版本的迭代中，新增的
董夫人戏份让昭通商帮“夫妻共担”的故事更加
丰满。观众冯女士感叹：“演员的泪光在咫尺间
清晰可见，这种零距离表演让人无法抽离。”

文化剧院董事长陶锐透露，该剧还吸引了
台湾游客专程改道前来观剧，国庆后将继续向
50场的目标迈进。

双节同辉的月圆之夜。10 月 6 日，在文庙
《致敬先贤》实景演出中，状元桥上的“鱼跃龙
门”仪式与《飞天》舞蹈交融。导演罗金耀说：

“要让游客从参观者变成体验者。”一位母亲恳
请工作人员让孩子再跨一次状元桥，这或许是
对文化沉浸式体验最朴素的肯定。

晚间的箭道广场上，彝族舞《乌蒙丽影》的
银饰声响与《中华一家亲》的合唱共鸣。四川游
客李女士在月光下拍照留念：“在古建筑环抱中
看演出，团圆有了更深的意味。”

第二幕：古城新语·活化密码
美食与文化复合体验，在贵州会馆的“三免

三品”活动中得以具象呈现。昭通苹果的脆甜、
天麻蜜片的清润与小肉串的焦香，共同构成一
场味觉的三重奏。据统计，25个品鉴点日均接
待游客 3000人次，味觉记忆成为文旅融合的隐
形纽带。

建筑再生的多维探索。从陕西会馆的书
画课堂到广东会馆的筇竹展，修复后的古建筑
不再只供参观。在迟家大院的银器锻造区，叮
当敲击声里，文物建筑正经历着从“被观看”到

“被使用”的转变。市文旅局负责人指出：“活
化利用不是简单招商，而是要让空间承载当代
生活。”

科技赋能的文化转译。《遇见昭通》巡游团
队在考证商帮旗帜纹样时，结合 AR 技术还原
货品清单；《致敬先贤》演出则通过声光技术将
孟孝琚碑的汉隶铭文投射在文庙墙壁上。传
统文化正以可感可触的方式，完成与年轻人的
握手。

第三幕：数字镜像·效益图谱
流量峰值：10月 1日至 2日，全市累计接待

游客56.96万人次，旅游总收入5.08亿元，国家A
级旅游景区接待量同比增长32.40%。

结构优化：外地游客占比达 61.2%，过夜游
客平均停留时间为2.3天，衍生出“白天逛古城+
夜间观剧+民宿体验”的消费链。

品牌增值：社交媒体相关话题阅读量破亿，
省外游客咨询量同比上升45%，昭通正从旅游过
境站变为目的地。

尾声：古韵新声的永恒回响
当国庆假期的喧嚣褪去，昭通古城的故事

仍在续写。李氏支祠的《壹根扁担》已排定第39
场演出日期。这场持续的文化盛宴证明：真正
的古城活化，是让青石板路映照当代足迹，让飞
檐翘角拥抱现代创意，让百年文脉在每一颗被
触动的心里生根发芽。

人气旺 亮点多 活力足
——当昭通古城邂逅盛世华章

国庆期间，昭通古城广东会馆内，一场独具
地方特色的筇竹文化展吸引了八方游客。展出
的茶桌、圈椅、屏风、书架等100余件作品，均取
材于“中国筇竹之乡”——大关县的珍稀筇竹，
由本地手艺人以传统技艺纯手工打造。这些展
品兼具独特的艺术质感与精致外观，成为古城
中一道亮丽的文化风景。

10月3日，记者走进展馆，只见游客络绎不
绝：有人驻足细赏，有人亲手触摸，有人拍照留
念，对眼前竹制家具与工艺品表现出浓厚兴
趣。来自湖北恩施的游客田秋婷在体验后赞叹

不已：“太神奇了！一根竹子居然能做成桌子、
凳子、屏风，每一件都充满艺术感。”

与普通竹制品相比，此次展品的独特魅力
在于原料的稀有与工艺的传承。大关县的筇竹
以竹节硕大突出著称，天然赋予成品雕塑般的
立体感与独一无二的纹理。昭通趣马商业管理
有限责任公司工作人员高家雪介绍，筇竹文化
是大关县的重要文化名片，本次展览旨在呈现
筇竹材质与手工技艺融合之美。

“馆内的伴手礼并非普通竹制品，而是大关
竹编、竹雕等传统技艺的浓缩体现。”高家雪说，

“它们全部由本地老手艺人纯手工制作，小到一
枚书签的纹路，大到一件摆件的造型，都承载着
几代人的技艺传承。这些作品既具实用性，又
是可触摸、可感知的大关筇竹文化载体，每一件
都是独一无二的艺术珍品。”

此次筇竹文化展通过一系列兼具实用价值
与艺术美感的作品，将传统非遗技艺推向公众
视野。游客在参观与体验中，既能切身感受昭
通深厚的地域文化底蕴，又能近距离感知匠人
精益求精的工艺精神，为地方特色文化的传播
与发展注入了新的活力。

国庆长假期间，昭通古城迎来一场
规模空前的文化盛宴。凤池书院的文
学讲座现场，40个座位座无虚席，不少
听众因无座只能倚窗聆听；李氏支祠的
庭院剧《壹根扁担》一票难求，应观众要
求临时加演，依旧全场爆满……这些超
出预期的火热场面，正是古城“活化突
围”初见成效的有力印证。

“建起来不算难，关键是要活化利
用，让老百姓和游客真正受益。”昭通
古城保护工作指挥部的一名工作人员
说道。一位返乡探亲的阿姨则感慨
道：“今年国庆节回来，发现昭通的变
化翻天覆地，完全不是我记忆中的样
子了。”

“点线面”上的文化盛宴
今年国庆期间，昭通市通过“点、

线、面”相结合的方式，系统性地盘活了
昭通古城资源。

“点”上开花，各文保点各展所
长。凤池书院的后院及侧院变身为

“昭通文学现象”展示厅，网络文学白
金作家程云峰、骏马奖得主吕翼等名
家轮番开讲，场场爆满；昭通新华书店
在此设置五大主题书展，重点陈列鲁
迅文学奖得主夏天敏、雷平阳等昭通
作家的新作。书展与讲座共同构成

“阅读—聆听—展示—交流”的完整文
学体验链。凤池书院前院，书画展汇
集全市 11 个县（市、区）老中青三代艺
术家的 26 幅精品。市书法家协会副
主席陈邦飞介绍：“每天有轮值书法家
免费为游客题字，‘不卖，可以送’，就
是想让大家感受到昭通的热情。”市
美术家协会的赵庆羽、张忠祥、刘亚
妮等名家坐镇现场，为游客免费作

画，并展出多部名家精品画集。广东
会馆、胡杨宅院等 12 个文保点，也结
合自身历史底蕴开展了各具特色的
文化活动。

“线”上串联，沉浸体验穿越古
今。大型情景巡游《遇见昭通》以行进
式演出，将抚镇门、辕门口广场、陡街
等标志性节点串联成一条流动的历史
文化长廊。

“面”上激活，全民共享文化红利。
箭道广场的群众文艺展演让“人人都是
演员”；迟家大院的非遗体验区，游客可
亲手体验甲马、糖画等传统技艺；凤池
书院书法家赠送的墨宝，成为游客可带
走的“城市记忆”。

为“申名城、创4A”筑基
所有活动的开展，是为昭通古城

申报省级、国家级历史文化名城和国
家 4A 级旅游景区奠定基础。昭通古
城开放包容的建筑格局、崇文尚武的
文化底蕴、精英荟萃的历史传统以及
多民族融合的地域特色，共同构成了
申报的坚实基础。而比建筑修复更为
关键的，是“软实力”的锻造——节前
启动的“讲解词征集暨讲解员技能大
赛”，面向社会招募并培训专业讲解人
员。截至 10 月 5 日，39 名义务讲解员
已全部上岗。他们不仅是古城故事的
讲述者，还是古城可持续运营的重要
人才支撑。

火爆后的思考：古城的核心是“人”
节日的喧嚣之下，古城活化也暗

藏着深层挑战。昭通古城内居住着
1.95万余户 5.25万人。核心区 5000多
户居民因多年建设管控，面临房屋基

础设施落后、破损严重等问题，保护与
发展的矛盾日益凸显。政府在古城保
护中坚持“修旧如旧”的原则，“哪里危
险修哪里，哪里破损补哪里”。然而，
部分居民希望修建更高楼房以改善居
住条件，但这将破坏古城原有的肌理
与格局，使保护工作失去意义。昭通
的破题思路是：坚守保护底线，由政府
完善水、电、路、气等基础设施，以保障
群众住房安全为前提，引导居民按照

“原址、原面积、原形制、原风貌、原材
料”的原则进行修缮；房屋内部布局可
根据实际需要进行现代化改造，盘活
资产用于自住或经营，从而提升居民
的安全感与获得感。

大关筇竹“走”进昭通古城

每天超10万游客打卡

昭通古城以文化盛宴开启“活化突围”

记者观察

今年国庆假期，昭通古城
成功完成了“吸引人流、营造氛
围”的第一阶段目标。“不卖，可
以送”的真诚与游客口中“翻天
覆地”的惊叹，标志着古城文化
活化的初战告捷。然而，从“网
红”走向“长红”，从“活动火爆”
到“持续繁荣”，真正的考验才
刚刚开始。如何将节日的“流
量”转化为平日的“留量”，如何
在保护历史风貌与增进民生福
祉之间找到平衡点，是昭通古
城能否真正“活”下去、守住“名
城”招牌的关键。这场以文化
为起点、以民生为归宿的“活化
突围”，才刚刚拉开序幕。

手工制作筇竹工艺品。

（本版文图由记者陈忠华 马礼琼 郎 伟 高旭东 胡尚静 实习生 国强芝提供）

文艺演出。

非遗展示和体验。
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