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权威传播公信新闻 深情反映大众心声
ZHAOTONG RIBAO经 济

盐津：“三大”富民产业绘就乡村振兴“锦绣图”
通讯员 黄成元 文/图

八 月 的 昭 通 ，清 风 送 爽 ，凉 意 宜
人。8 月 2 日清晨，昭阳区环城西路第
三小学大门旁的大关周福记月饼昭阳
分店门前人头攒动，阵阵酥香伴着欢声
笑语飘向街头。这天，是该店开业八周
年的日子。

几名来自四川成都的避暑游客围坐
在一起，手中捧着刚出炉的天麻火腿月
饼，脸上洋溢着满足的笑容。“昭通人民真
是太热情了！这月饼香、酥、软、糯，特别
可口，我一口气吃了两个。”张大爷拿起月
饼咬了一口，天麻的清香和火腿的醇香在
口中化开，他激动地向身旁的店主竖起大
拇指。

匠心制作
从手工作坊到非遗传承

周福记月饼的故事，始于周氏月
饼。大关周氏月饼制作技艺是县级非物
质文化遗产。2020 年 6 月，大关县在周
氏月饼设立“大关县非物质文化遗产技
艺传承基地”。

传统月饼制作技艺，在岁月流转中代
代相传。曾东宇的外公外婆是周氏月饼
的第二代传人，他的舅舅和母亲是第三代
传人，他从小就在店里帮忙做月饼。“小时
候最期待的就是中秋节前，家里作坊飘出
的饼香。”曾东宇回忆道，母亲揉面时的专
注、选料时的严苛，早已深深烙印在他的
记忆里。2014年，医学院毕业的他，本可
以拥有一份稳定的职业，但在家人的影响
下，最终选择接过母亲手中的擀面杖。在
舅舅和母亲的精心指导下，他决心将这份
传统手艺发扬光大。

2015年，大关县周福记食品有限公司
（以下简称“周福记”）正式成立，曾东宇担
任法人代表和总经理；2017年，他带着团
队走出大关，在昭阳区环城西路租下 280
多平方米的临街门面作为产品销售点，又
在学庄路 58号租用两层共 800平方米的
场地作为标准厂房，成立了大关县周福记
食品有限公司昭阳分公司，开启了品牌化
发展之路。如今，从周氏月饼到周福记月
饼，曾东宇成为周福记月饼传统制作工艺

的第四代传承人。他正积极申请非物质
文化遗产保护，让这份手艺得以更长久地
传承。

立足于传承、致力于创新是周福记
的宗旨。“坚持在传承中发展，发展中创
新，创新中传承”是周福记对“传承”最生
动的诠释。走进学庄路 58 号的生产厂
房，热气与香气交织成一张温柔的网：和
面师傅手臂快速翻动、馅料师仔细调配
馅料比例，成型师将馅料精准裹入面皮、
烘烤师紧盯着烤箱温度和月饼成色……
从选料到出炉，18道工序环环相扣，全凭
手工完成。

“做月饼，最难把握的是四个‘度’。”
曾东宇解释道，面皮的香酥度、火腿的软
硬度、馅料的甜咸度、月饼的油润度，每一
项都需要多年经验才能精准掌控。为了
保证品质，周福记每年要用掉5万斤一年
期以上的老火腿，从宣威精选的火腿还要
经过降盐处理、软化肉质以提升口感。每
年冬天，团队会用40余天集中炼制3万余
斤猪油，经过净化保存，到次年农历五月
十八日开封启用，作为新一年月饼生产的
重要原料。这种对食材的敬畏和对工艺
的执着，让周福记月饼成为众多游子心中

“家的味道”。

开拓创新
老味道里的新活力

在传统手工艺的坚守中，周福记从
未停止创新的脚步。8月 2日，公司自主
研发的“天麻火腿饼”正式上市。这一融
合了昭通特产天麻与传统火腿的新产
品，上市一个月就卖出 8000多封（每封 5
个），成为市场新宠。“天麻是昭通的特
产，我们想把地方特色融入传统味道
里。”曾东宇介绍，新品推出前的近半年
里，研发人员反复开展试验——既要保
留火腿的醇香，又要突出天麻的“野性”，
还要保证月饼的整体口感协调，最终才
确定了最佳配方。

为了满足不同消费者的需求，周福记
的月饼礼品盒分为大、中、小三种规格，分
别可装8封、6封、4封，还定制了专用运输
箱，确保月饼在运输过程中不受损坏。借
助长途客车、货拉拉等即时物流平台，昆
明4小时就能送达，成都、重庆、贵阳等城
市 8—10小时送达，让新鲜出炉的月饼以
最快速度到达消费者手中。

从最初的火腿饼、洗沙荞饼等传统口
味，到如今的天麻火腿饼、鲜花火腿饼、鲜
花荞火腿饼等8个系列产品，周福记的创
新不仅体现在口味上，还延伸至销售模
式。公司在云贵川渝建立了 30多个代销
点，仅成都就有 4家一级代理商，其中一
家门店一年卖出了 1 万多盒月饼。针对
企事业单位的团购需求，周福记推出预售
定制服务，从预售、报量、发货、配送到消
费者手里，全程仅需4天。距离2025年中
秋节还有一个多月，公司已接到 4000 多
盒的团购订单，目前正科学安排生产时
间，确保节前10—15天陆续完成交货。

随着周福记月饼知名度的提升，周福
记月饼的销售版图也在不断扩大，不仅销
往全国各地，还走出了国门，远销10多个
国家和地区。2023年中秋节前一周，一位
成都的消费者特意定制 10 盒周福记月
饼，准备带给海外的亲友。为了让海外游
子品尝到最新鲜的“家乡味”，曾东宇当天
安排专车从昭阳区直接送到成都双流国
际机场。这份跨越山海的心意，让远方的
游子热泪盈眶。

真情回馈
以饼为媒的暖心事

“每个标准 300 克的月饼，我们坚持
按 330—340 克出货。”曾东宇真诚地介
绍道，“入驻昭阳区8年，我们始终坚持做
绿色、健康、美味的高品质月饼，做到加量
不加价。凡购买 4封、6封、8封以上的消
费者，一律赠送礼品盒，让顾客得到真正
的实惠。”这份诚意，不仅体现在产品重量
上，还融入了日常经营的细节中。

8月 2日当天，周福记推出八周年店
庆活动回馈顾客。活动当天，快递员李某

华骑车经过店门前，被热闹的场景吸引。
停车观望时，店员主动递上一个火腿月饼
和一瓶水：“师傅辛苦了，尝尝我们的月饼
吧！”这份意外的温暖让李某华深受感
动。他在工作群分享这一经历后，一早上
又有20多名快递员陆续赶来领取月饼。

环卫工人王大姐捧着月饼说：“平时
清扫到这附近就闻到香味，老板会经常送
我们月饼。月饼面皮很酥，入口即化，真
好吃，今天又送了我们两封。”出租车司机
陈师傅则主动要求再打包几个月饼，带回
去给晚班的同事品尝：“跑了一早上车，吃
个热乎月饼，心里暖烘烘的。”

除了每年店庆当天的赠送月饼活动
外，周福记平时还会向困难群众、残疾人
员、老年人、儿童及避暑人群赠送月饼，每
年赠送的月饼价值约 2 万元。正如店庆
活动现场那副对联所写：“一口月饼，万千
情思；匠心八年，爱洒昭阳。”

来自四川内江的张大爷是第一次品
尝周福记月饼，他和同伴每年都来昭通避
暑，往年立秋后便已返乡，今年却因这口
饼香留了下来。“往年都是带昭通苹果回
去，今年一定要带周福记月饼！”张大爷盘
算着离开前要多买几盒，让内江的亲戚朋
友也尝尝“昭通的味道”。在昭阳区望海
楼公园附近的超市，每天上架的周福记月
饼也成了避暑游客的“心头好”，不少人品
尝后直接驱车前往门店批量采购，将其作
为馈赠亲友的伴手礼。

饼香飘远
舌尖上的团圆约定

中秋节是全家团圆的日子，月饼是
节日里不可或缺的美食。每年中秋节
前，是月饼生产最忙碌的时期，工厂会招

聘 60—80名工人，每天生产 4万—5万个
月饼。

周福记的和面师、成型师、馅料师等
专业岗位每日工资 200 元，加班另计 80
元，辅助岗位每日 150 元。来自昭阳区
炎山镇的陈崇琳、陈崇宪姐妹，20多岁出
来打工就加入了周福记，从小工逐渐成
长为熟练的成型师和馅料师，一个生产
季能挣 2万元左右。“在这里上班能照顾
孩子，工资也稳定，公司待我们像家里人
一样，比外出打工踏实多了。”姐妹俩说
起工作，脸上满是笑容。工厂还会在暑
假招收兼职，为大学生提供勤工俭学的
机会。

从 2017 年入驻昭阳至今，有 20名老
员工陪伴周福记走过了 8年时光。“他们
把这里当成家，我们也把他们当家人。”曾
东宇说，正是这份双向的信任与坚守，让
周福记的月饼里不仅有食材的香，还有情
感的暖。

每年中秋节前的 10 多天，排队购
买周福记月饼的场景天天上演。中秋
节后，周福记月饼还会延长销售一段
时间，许多之前没买到月饼的顾客会
专程赶来“补货”，只为让这场“月圆饼
香”的盛宴持续得更久。

商道酬信，业道酬精。曾东宇常说：
“手工艺传承的是情怀，是儿时的记忆和
妈妈的味道。”这份情怀，让他将月饼事业
当作毕生追求。从几十年前的小作坊到
如今的品牌店，从大关的深山到昭阳的街
头，从畅销国内到远销海外，周福记的每
一步成长，都离不开传承与创新的平衡，
离不开品质与真情的坚守。他像爱惜生
命一样，保护和传承“周福记月饼”这张新
兴美食名片，让周福记月饼不断发扬光
大，代代相传。

月 圆 饼 香 昭 城 福
——大关周福记月饼昭阳分店的八年匠心与盛夏温情

记者 陈忠华 文/图

乌蒙山深处，盐津县的乡村图景正被
“三大”富民产业悄然重塑。近年来，盐津
县将乌骨鸡、肉牛、竹作为富民产业，科学
规划产业布局，在连绵的青山间，一幅群
众增收、产业兴旺的乡村振兴锦绣画卷正
徐徐展开。

“黑凤凰”飞出大山，啄开致富门

兴隆乡蒿芝村的山林间，养殖大户袁
彬的手机屏幕准时亮起，一场热闹的林下
直播就此开启。镜头里，成群的黑羽乌骨
鸡扑腾着翅膀飞跃林间，在青翠的竹林与
草丛间自在啄食。“大家快看这只‘战斗鸡’，
天天在山里练肌肉，肉质绝对紧实！”袁彬笑
着拿起一枚刚捡到的鸡蛋，轻轻敲开，橙红
色的蛋黄饱满诱人，评论区立刻被“下单”

“想买”的留言刷屏。
从最初的直播带货拓宽销路，到如今

谋划打造乌骨鸡主题文旅综合体，袁彬的
致富梦越做越大：“下一步，要让游客来体验
林间捡蛋、趣味捉鸡，再尝尝药膳乌鸡汤，把
山里的好味道传得更远。”他的憧憬，正是盐
津乌骨鸡产业蓬勃发展的生动缩影。

作为全县“一县一业”核心产业，盐津
乌骨鸡在拓宽农民增收渠道、助力企业发
展壮大中发挥着关键作用。截至 2024年
末，全县乌骨鸡存栏量达138.5万只，年出
栏量288万只，综合产值突破6.05亿元。产
业的腾飞离不开全链条的精心打磨：在盐
津县滇凤乌骨鸡种源技术开发有限公司，
优质血系得到严格保存；全县7个乡镇的脱
温场年供应健康鸡苗700万羽；5000个生态

鸡舍散布于林间，这里的黑羽乌鸡运动量
是笼养鸡的8倍，肉质尤为出众。

云南禾玖农业发展有限公司开发的
灵芝乌骨鸡等深加工产品，显著提升了产
业附加值。目前，盐津乌骨鸡已在昆明、
成都及长三角地区开设品牌门店 400 余
家；县内建成的现代化工厂年可屠宰乌骨
鸡 1000 万只，深加工自热乌鸡汤 1600 万
罐，直接联结农户 4260 户，户均年增收
4600 元，更辐射带动 2.3 万余农户增收。
在昆明的一家盐津乌骨鸡主题餐厅里，主
厨正现场炖煮药膳乌鸡汤，浓郁的香气引
得食客排起长队。“喝一口就知道，这是大
山里的纯正味道！”一名食客赞叹道。

“牛路子”越走越宽，劲足家业旺

清晨的盐津县牛寨乡牛寨村石板溪，
薄雾刚被阳光穿透，2020年建成的肉牛养
殖示范场里便传来阵阵清脆的牛叫声。
37 岁的何沛海推开牛舍大门，抓起一把
新鲜的青贮饲料撒进食槽，膘肥体壮的牛
儿立刻蜂拥而上，欢快地咀嚼起来。他一
边添料一边算起经济账：“在这儿务工每
月工资 6000元，加上合作社的分红，一年
能挣8万多元，比在外打工强太多！”

这个占地15.5亩的现代化养殖基地，
牛舍、青贮窖、粪污处理区等设施一应俱
全，现存栏肉牛208头，其中能繁母牛120
头。5年来，这里累计出栏肉牛500多头，
产值突破760万元，更催生出“饲草种植—
科学养殖—粪肥还田”的绿色循环产业
链。“我们坚持‘以种带养、以养促种’，走生

态循环的路子，既保增收又护环境。”示范
场负责人何沛山介绍道。

在示范场的带动下，曾经被村民当废
物丢弃的玉米秸秆，如今成了抢手的“香
饽饽”。村民何沛友把自家 100亩地改造
成“青贮银行”，夏种玉米、冬种黑麦草，轮
作模式让每亩地年收饲草6吨，去年仅卖
饲草就收入 11.6万元。“秸秆粉碎后卖给
养牛场，价格比当柴火烧高 10 倍还不
止！”他指着旁边堆成小山的青贮包，笑得
合不拢嘴。

如今，示范场每年能消化周边饲草
1200吨，带动180余户农户实现户均增收
2000元。而牛粪经过处理后变成有机肥，
免费提供给周边农户用于果蔬种植，形成
了“牛粪肥田—农田种饲草—饲草养牛”的
生态闭环。这样的场景，正是盐津县肉牛
产业蓬勃发展的缩影。截至目前，全县有
50头以上规模的标准化养殖场258个，肉
牛存栏量达6.3万头，年出栏量1.5万头，综
合产值达7.5亿元，户均增收1.5万元。

山间公路上，运草车、送肥车、收牛
车川流不息；手机直播带货、智能项圈监
测牛群健康、电子耳标溯源成为“新农
活”；“养好一头牛，兴旺一个家”的口号
传遍村寨。盐津人正以“牛劲十足”的奋
斗姿态，在乡村振兴的道路上不断解锁

“共富密码”，在乌蒙山间谱写着新时代
的“田园牧歌”。

“竹文章”点绿成金，青山变“银行”

层峦叠嶂间，百万亩竹海如碧玉般托

起盐津的生态脊梁。山风拂过，修竹摇曳
如万顷波涛，沙沙竹韵与泠泠水声相和，
织就一幅动人的生态长卷。在兴隆乡大
坪村 500亩雷竹基地，村民杨兴芝的斗笠
上洒满晨光，她弯腰采笋的动作十分娴
熟，竹筐里的鲜笋很快堆成小山。“每天能
采鲜笋 200多斤，这一季的收入顶得上半
年的收入。”杨兴芝直起身擦汗，脸上洋溢
着幸福的笑容。

大坪村通过“企业+合作社+农户”
的模式，让荒坡真正变成了“绿色银行”，
带动 188 户群众实现户均年增收超万
元。科技赋能让传统竹产业焕发新颜：
在中和镇产业园区，云南百年传奇食品
科技有限公司的生产线上，鲜笋经过清
洗、切割、调味等工序，变身即食笋、笋罐
头等产品，竹香与机械轰鸣奇妙融合。
这家于 2022 年 9 月投产的企业，年深加
工鲜笋等农特产品 5000 吨，提供就业岗
位 200 余个，产品远销成都、北京、广州
等城市。

竹林深处，乡村振兴的图景还在不
断延展：普洱镇正沟村的盘山公路如玉
带缠绕山间，满载竹材的货车往来畅通；
黄坪村村民将闲置农房改造成“竹韵客
栈”，竹筒饭混合腊肉的香气从厨房弥
漫开来；非遗传承人周玉芳的工作室里，
精美的竹编灯饰、竹雕摆件通过电商平
台销往全国各地。

从 2019 年的 48 万亩到如今的 102
万亩，盐津的竹林“版图”持续扩展；从
单一的竹编手工艺品到 10 亿元产值的
产业集群，竹产业强势崛起；从“靠山

吃山”的粗放模式到“养山富山”的可
持续发展，盐津人民用智慧生动诠释
了“绿水青山就是金山银山”理念的深
刻内涵。

产业融合促振兴，乡村绘新图

盐津的“三大”富民产业不仅各自蓬
勃发展，还在相互促进中实现融合发展：
林下养鸡，鸡粪肥沃土壤；竹叶、竹秆又能
作为肉牛饲料，生态循环农业模式逐步成
型；观光农业、乡村旅游方兴未艾，一二三
产业融合发展的趋势日益明显。

盐津县相关负责人表示，发展“鸡、
牛、竹”三大富民产业，既充分考虑了盐津
的资源禀赋和产业基础，也精准契合了市
场需求和绿色发展方向。通过政策扶持、
科技赋能、品牌打造，曾经的山间小特产，
正成长为支撑乡村振兴的大产业。

夕阳西下，乌骨鸡归林入舍，肉牛漫
步回栏，竹海在暮色中渐归宁静。但这片
土地上的活力不曾停息——电商平台上
的订单不断增加，加工车间里的机器不停
运转，农家院里传出阵阵欢声笑语。在这
里，每一只乌骨鸡、每一头肉牛、每一根竹
子都承载着群众的致富希望，传统农耕文
化与现代产业理念碰撞，奏响乡村振兴的

“最强音”。当生态优势持续转化为经济
优势，盐津的乡村振兴故事，正在乌蒙山
深处不断翻开崭新篇章。

曾东宇在烘烤月饼。 游客争先品尝天麻火腿饼。

牛寨乡牛寨村石板溪肉牛养殖场。兴隆乡蒿芝村生态乌鸡养殖基地。

村民杨兴芝在兴隆乡雷竹种植基地采笋。


